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Empowering consumers Directive (Empco)
Und der faire handel
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1. Inhalte und Ziele der Empowering Consumers Regulation (EmpCo)

2. Nationale Umsetzung

3. Auswirkungen auf den Fairen Handel



Inhalte und ziele der EmpCo



Inhalte und Ziele der empco
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 EmpCo = Empowering Consumers Directive (LINK EU-Gesetzestext)

 Auf EU-Ebene verabschiedet im Februar 2024

 Ziele: 
 Verbraucherschutz stärken
 Bekämpfung von Greenwashing
 Förderung langlebiger und reparierbarer Produkte
 Erhöhung der Transparenz ggü. Verbraucher*innen
 Verbot von irreführenden Nachhaltigkeitsaussagen

https://eur-lex.europa.eu/eli/dir/2024/825/oj/eng


Inhalte und Ziele der empco
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 Zentrale Elemente:
 Erweiterung Irreführungsverbot des UWG 
 Verbot von nicht belegten Begriffen zu Umwelt- und Sozialaussagen
 Neue Anforderungen an Nachhaltigkeitssiegel und Zertifizierungssysteme
 Kein „Cherry-Picking“ bei claims 

 Anwendungsbeginn: 27. September 2026



Nationale Umsetzung



Nationale Umsetzung
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 Umsetzung der EmpCo durch Anpassung des Gesetzes gegen unlauteren 
Wettbewerb (UWG)

 1:1 Umsetzung der EU-Richtlinie in nationales Recht

 Mit 19.02.2026 abgeschlossen, finaler Gesetzestext hier: LINK

https://www.recht.bund.de/bgbl/1/2026/43/VO.html
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07.07.2025

Referenten-
entwurf

LINK

03.09.2025

Regierungs-
entwurf

LINK

10.10.2025

Stellungnahme 
Bundesrat

LINK

17.10.2025

1. Lesung 
Bundestag

LINK

10.11.2025

Sachverständigenanhörung 
Ausschuss für Recht und 

Verbraucherschutz

LINK

Nationale Umsetzung

https://www.bmjv.de/SharedDocs/Downloads/DE/Gesetzgebung/RefE/RefE_Aenderung_UWG_3.pdf?__blob=publicationFile&v=2
https://www.bmjv.de/SharedDocs/Downloads/DE/Gesetzgebung/RegE/RegE_UWG_Aend3.pdf?__blob=publicationFile&v=5
https://dserver.bundestag.de/btd/21/024/2102464.pdf
https://www.bundestag.de/dokumente/textarchiv/2025/kw42-de-unlauterer-wettbewerb-1114744
https://www.bundestag.de/ausschuesse/recht-verbraucherschutz/sitzungen/1114038-1114038
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04.12.2025

2./3. Lesung
Bundestag

31.12.2025

Abschluss 
Gesetzesänderung / 
nationale Umsetzung

27.09.2026

Anwendungs-
beginn EmpCo

Nationale Umsetzung

19.02.2026

Finales Gesetz 
in BGB

LINK

https://www.recht.bund.de/bgbl/1/2026/43/VO.html


Veröffentlichung FAQ
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 „Fragen und Antworten“ - Dokument von EU-Kommission veröffentlicht 
(Nov. 2025): LINK

 Zentrale Elemente:
 Es wird bestätigt, dass es keine Übergangsfristen geben wird
 Klarstellungen zu Umweltaussagen und verschiedenen Aspekten des Gesetzes
 Frage 8 (Zertifizierungssysteme) Frage 9 (social claims) und Frage 18 (Umgang mit 

„alten“ Chargen) lesenswert
 Information zu „alten“ Produkten am Point of Sale möglich (z.B. in Form eines 

Schildes)

https://commission.europa.eu/document/download/3c257883-bb2a-4dd9-a6dc-501d587bb34f_en?filename=faq-empowerting-consumers-gtd.pdf


Auswirkungen auf den 
fairen handel
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Auszug UWG

Auswirkungen auf den fairen handel

 Fairer Handel betroffen weil:
1. EmpCo umfasst ökologische und soziale Claims
2. Neue Anforderungen an Nachhaltigkeitssiegel/Zertifizierungssysteme
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Auszug UWG

Auswirkungen auf den fairen handel



Auswirkungen auf den fairen handel
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 Unterscheidung Siegel vs. Claims:
 Siegel: Strenge Vorgaben hinsichtlich Überprüfung durch Dritte, wenig 

Interpretationsspielraum
 Claims: Weniger klare Vorgaben, mehr Handlungsspielraum  Nachweispflicht

 Umgang mit Produkten mit „alten“ oder ungültigen Siegeln/claims:
1. Abverkauf betroffener Produkte vor Inkrafttreten der EmpCo  rechtlich 

sicher, aber wirtschaftlich nachteilig
2. Unkenntlichmachung ungültiger Siegel/claims oder Informationen 

aushängen  mühsam, aber mögliche Option für kleine Chargen
3. (Weiterverkauf über die Frist September 2026  risikobehaftet)



Auswirkungen auf den fairen handel
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 Anwendung/Durchsetzung der EmpCo durch:
 Mitbewerber
 Verbraucherschutzzentralen
 Wettbewerbszentrale

 Haftung:
 EmpCo ist B2C-Regelung, betrifft somit nicht B2B
 Zentraler Aspekt: Verbot der Irreführung
 Falsches Siegel/claim = Irreführende Kommunikation
 Produzent UND Händler haften, da beide die „irreführende Botschaft“ kommunizieren

 Bußgelder:
 Bis 50.000 EUR; Bei Jahresumsatz über 1,25 Mio. EUR bis zu 4% des Jahresumsatzes



Auswirkungen auf den fairen handel
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 WFTO-Label:
 WFTO-Label ist nicht EmpCo konform, da nicht von unabhängigen Dritten geprüft
  WFTO wird extern geprüftes Zertifizierungssystem aufbauen
 Erste Zertifizierungen im Juni, Priorität auf EU-Mitglieder
 WFTO-Label soll Organisationszertifizierung bleiben

 WFTO-Mitgliedschaft:
 Mit oder ohne Zertifizierung möglich  Verwendung des Labels zukünftig nur mit 

Zertifizierung 
 WFTO-Netzwerk bleibt bestehen  neue Strategie folgt



Fazit
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 EmpCo macht Anpassungen notwendig, birgt aber langfristig 
positive Potenziale:
 Erhöhung der Transparenz
 Marktbereinigung von unseriösen Siegeln und Labels
 Faire Wettbewerbsbedingungen
 Reduziertes Greenwashing

 Fairer Handel sehr gut aufgestellt, um EmpCo umsetzen zu können 
(Transparente Lieferketten, etablierte Zertifizierungen, großer Bestand an 
Informationen zu Sozial- und Umweltaussagen)



Weiterführende Links
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 EmpCo-Webinar der Rechtsberatung „Taylor Wessing“: LINK

 FAQ-Dokument der EU-Kommission: LINK

https://www.youtube.com/watch?v=cj6xwRRG8io
https://commission.europa.eu/document/download/3c257883-bb2a-4dd9-a6dc-501d587bb34f_en?filename=faq-empowerting-consumers-gtd.pdf


Fragen und Diskussion



Kontakt:

Robert Diendorfer
r.diendorfer@forum-fairer-handel.de

030 20003512
www.forum-fairer-handel.de



Input für Webinar am 07. Mai 2026 des Weltladen - Dachverband

EMPCO Richtlinie GEPA 
Umsetzung



• Letzte Produktionen bis April mit Fair+ Logo
• Aber: Fertigwarenbestände auf dem GEPA – Lager werden zentral (mit Dienstleistern)
    überlabelt

• Im Mai / Anfang Juni werden vom GEPA-Lager nur noch Produkte ohne Fair+  Logo ausgeliefert
• Verpackungen (z.B. Folien), die schon auf Lager waren, noch einmal überdruckt oder
    überlabelt, ein Teil des Verpackungsmaterials muss leider vernichtet werden, da keine
    Aufarbeitungslösung möglich ist. 
• Entsprechend einer pragmatischen Umsetzungsoption,  ist für „Nicht – EmpCo - konforme“
    Produkt-Bestände im Handel zum Stichtag 27.09.26 auch das „Stickern“ der 
    Verbraucher-Verpackungen in Ordnung. 

• GEPA arbeitet an einer einheitliche Stickerlösung (goldene Klebepunkte), die wir unseren
    Kund*innen für „Fair+ Produkt - Restbestände“, die im September noch im Weltladen sind,
    zusenden werden. Fair+ Zeichen können pragmatisch „überstickert“ werden und die Produkte
    bleiben im regulatorischen Sinne und im Sinne der Ressourcenschonung verkehrsfähig. 

GEPA und die EmpCo
Auslieferungen GEPA Produkte ohne Fair+ Logo
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Produkt - / Packungsbeispiele

Im GEPA-Lager gestickert Folien noch einmal überdruckt



El Puente: EmpCo & Verpackungen – was Weltläden 
wissen sollten
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Unser Umgang mit EmpCo

• Grundsätzlich richten wir unsere Verpackungen an den neuen Anforderungen der 
EmpCo-Richtlinie aus

WFTO-Zertifizierung

• Wir werden uns WFTO-zertifizieren lassen, sobald dies möglich ist
• Geplant: bis spätestens September Zertifizierung erhalten
• WFTO-Label bleibt auf den Verpackungen bestehen

Anpassung „People & Planet First“

• Der Claim „People & Planet First“ (PPF) wird 
o überdruckt oder
o Überklebt

• Hintergrund: Anpassung an regulatorische Anforderungen (EmpCo), weil das PPF keine Zertifizierung ist

QR-Code

• Teilweise befindet sich ein QR-Code neben dem PPF- und WFTO Label
• Dieser erklärt: 

o den Hintergrund von „People & Planet First“
o sowie unseren Umgang mit EmpCo



EmpCo & WeltPartner

Aktuelle Maßnahmen bei WeltPartner
• Überarbeitung von ca. 150.000 Verpackungen und Produkttexten 
• Entfernung oder Überklebung bisheriger Eigenbegriffe und Logos wie: 

 „fair+bio“ 
 „fair gehandelt“ 
 „Fairer Handel in Europa“ …

• Entwicklung neuer, EmpCo-konformer Produktkommunikation

Übergangslösungen in Arbeit
Für bestehende Verpackungen werden aktuell teilweise Überklebe- und POS-Lösungen geprüft. 
Ziel ist, vorhandene Ware möglichst sinnvoll weiter nutzen und abverkaufen zu können.

Ausblick
WeltPartner arbeitet aktuell an:
 einem neuen Markenauftritt 
 einer neuen Website
 einem neuen Shop-System 
Ziel ist eine langfristig EmpCo-konforme Kommunikation auf allen Kanälen.

Angepasste Kommunikationsstrategie
• WeltPartner kommuniziert künftig stärker über:

 konkreten Impact im Herkunftsland
 Soziale Wirkung vor Ort 
 Bio-Zertifizierung
 Partnerschaften und Transparenz

• Weniger über: allgemeine Fairness-Claims, 
pauschale Nachhaltigkeitsaussagen, eigene Fair-Logos

Was bedeutet das für Weltläden?
Übergangsphase mit alten und neuen Verpackungen parallel
Kund*innen könnten Fragen zu wegfallenden Begriffen und Logos stellen

Aber: Die Werte des Fairen Handels und von WeltPartner bleiben – 
die Sprache und rechtlichen Anforderungen verändern sich

(   )



• Website Weltladen-Dachverband: 
https://service.weltladen.de/aktuelles/empco/

• Forum Fairer Handel: https://www.forum-fairer-
handel.de/news/artikel/empco-richtlinie-ist-umgesetzt

Weiterführende Infos & Links
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https://www.forum-fairer-handel.de/news/artikel/empco-richtlinie-ist-umgesetzt


Kontakt Weltladen-
Dachverband

Stefanie Krass
Weltladen-Dachverband e.V.

Mitgliederbetreuung und Beratung für 
Weltläden

+49 6131 68907-98
s.krass@weltladen.de
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